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Niin kysely tehtiin

e Kysely toteutettiin touko-kesakuussa 2021 verkkokyselyna
e  Kysely tehtiin nyt neljatta kertaa

e Vastaajien maara on yhteensa 80

e  Kysely on tehty yhteistydssa Suomen markkinointiliiton,

Marketing Finlandin ja IAB Finlandin kanssa
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Vaikuttajamarkkinoinnin pulssikysely 2021 “

Vaikuttajamarkkinoinnin kéytto 2021

Oletteko kiiyttiineet tai kokeilleet vaikuttajomarkkinointia osana tuotteen tai palvelun markkinointia?

Kylla, olemme kayttaneet 58%

Emme ole vield, mutta olemme
harkinneet/aiomme kayttaa
tulevaisuudessa 39%

Emme ole kdyttdneet, emmeka aio
myoskaan tulevaisuudessa 4%
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Vaikuttajamarkkinoinnin tulosten mittaaminen 2021

Mittasitteko tuloksia, miten meni?

Emme mitanneet tuloksia

Mittasimme tulokset, mutta emme
paasseet tavoitteisimme

Mittasimme, mutta emme ole varmoja
onnistuimmeko

Mittasimme ja onnistuimme hyvin!

#pinghelsinki




Vaikuttajamarkkinoinnin pulssikysely 2021

Kokemukset kustannus-hyotysuhteesta 2021

Mikd oli kokemuksenne kustannus-hydtysuhteesta verrattuna muuhun mainontaan?

Paljon tehokkaampaa kuin muut
toimenpiteet

Jonkin verran tehokkaampaa 35%

Yhta tehokasta

Jonkin verran tehottomampaa

Erittain tehotonta verrattuna 0%
muuhun mainontaan

EOS
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Vaikuttajamarkkinoinnin budjetointi 2021

Millainen vuoden 2021 vaikuttajomarkkinoinnin budjettinne on verrattuna viime vuoteen?

Kasvanut
Pysynyt ennallaan
Pienentynyt

EOS
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Vaikuttajamarkkinoinnin budjetointi 2021

Paljonko vaikuttajamarkkinoinnin budjettinne on vuodelle 2021?

Alle 10 000€

10 000€ - 49 999€
50 000€ -99 999€
100 000€ - 200 000€
Y1i 200 000€

EOS
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Vaikuttajamarkkinoinnin budjetointi 2021

Kuinka suuri osuus se on markkinointibudjetistanne?

Alle 20%
20-40%
40-60%
60-80%
Y1i 80%

EOS

0
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Instagram edelleen suosituin, TikTok merkittiiviissd nousussa
Meidiin tuotteillemme ja palveluillemme toimivat/toimisivat parhaiten seuraavat vaikuttajien kanavat:

Instagram 83%
Facebook
Blogit
Youtube
LinkedIn
Podcast
Tapahtumat
TikTok
Twitter
Snapchat
Twitch
Clubhouse
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Vaikuttajemarkkinoinnin kdyttotavat

1.  Brandin tuotteen tai palvelun tunnettuuden
kasvattaminen

2.  Myynninlisaaminen

3. Henkilot, tunteet tai tarinat osaksi
markkinointia

4.  Ansaitun median saaminen

5. Sisallon tuottaminen omiin kanaviin

#pinghelsinki
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Vaikuttajamarkkinoinnin kdyttotavat 2021

oo o

Mihin kéytdtte/kdyttdisitte vaikuttajamarkkinointia?

Brandin, tuotteen tai palvelun tunnettuuden kasvattaminen
Myynnin lisddminen
Henkildt, tunteet tai tarinat osaksi markkinointia
Ansaitun median saaminen
Sisallon tuottaminen omiin kanaviin
Liikenteen lisddminen
Omien kanavien kasvattaminen
Asenteiden muuttaminen
Keskustelun heréttaminen
Nykyisten asiakkaiden sitouttaminen
Tuote- ja palvelukehitys yhdessa vaikuttajien kanssa

Oman henkilékunnan sitouttaminen, tyénantajamielikuva
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Vaikuttajamarkkinoinnissa mitataan eniten
sitoutuneisuutta, tavoittavuutta seka
sisallon laatua.
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Vaikuttajamarkkinoinnin pulssikysely
2021

Vaikuttajamarkkinoinnin mittaaminen 2021

Mitkd ovat tirkeimmiit mittarit vaikuttajayhteistydssi?

Sitoutuneisuus (reaktiot, tykkaykset, kommentit) 65%
Tavoittavuus

Syntyneen siséllon laatu
Myynti/tilaukset

Klikit/liikenne

Brandin tunnettuustutkimukset
Ansaitun median maara
Brandimaininnat/tietyn hashtagin kaytto
Uusien someseuraajien maara
Nayttokerrat

Syntyneen sisallon maara
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Vaikuttajamarkkinoinnin haasteet 2021

Mitkd ovat vaikuttajomarkkinoinnin suurimmat haasteet?

Vaikuttajan valinta

Mittaaminen

Strategian luominen

Budjetointi

Trendien ja uusien kanavien mukana pysyminen
Mista aloittaa?

Vaikuttajamarkkinoinnin sdannékset ja lait
Yhteisty6 ja kommunikaatio

Sopimukset

0
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Vaikuttajan valinnassa laatu korvaa madrdn

1.

Sisaltojen laatu
Kohdeyleiso
Arvot
Asiantuntijuus
Oikeat merkinnat
Seuraajamaara

Hinta
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Taustatiedot

Yrityksesi kehderyhmii?

Edustatko markkinoijaa vai toimistoa?

B2C B2B jaB2C

B2B
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Markkinoijaa 75%

Toimistoa 25%
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Taustatiedot

Yrityksen koko?

0-4 hlo 10%
5-49 hl6 36%
50-249 hl6 20%
yli 250 hl6 34%
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5oty g Tuottaa hyvaa ja autenttista
S / y sisaltda, joka puree seuraajiin
B enemman kuin brandin oma
. eoe sisalto.
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Onnistuneita pitkakestoisia
kampanjoita on ollut ilo seurata,
yhden postauksen yhteistyot (kun
yhdella vaikuttajalla koko ajan niita)
eivat taas kiinnosta ihmisena eika
viestijana.

Parhaiten vaikuttaja markkinointi on
tuonut uusia asiakkaita, myyntia ja
nakyvyytta yrityksellemme. Hauska ja
rento sisalté, mika auttaa kuluttajaa ja
tuo arkeen helpotusta!

Vaikuttajamarkkinoinnin pulssikysely 2021 %

Toimii ihan mukavasti - isot
vaikuttajat ovat hinnoitelleet itsensa
laatu - hinta -mittarilla ulos.
Mikrovaikuttajien tekemisia taas
vaikea mitata. Kuluttajana monet
Instagram -kamppikset jaaneet
mieleen.

Hyotyina mahdollisuus aivan
uuteen yleis66n. Hankaluutena
oma tieto asiasta - ei mitaan
kokemusta ja alku pelottaa.
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